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Diversidad cultural - Interculturalidad - Inclusién econémica y social - Equidad de género

Industrias Cultura como Sistema Cultura y participacion ciudadana Cultura y desarrollo
Culturales economico
Politicas Publicas Formaciony Instancias del Participacion Generacion de Produccion y Servicios
Educacion Gobierno Ciudadana (2) sentidos, valores y culturales
(1) (3) Nacional, Local contenidos y el (5)
y Regional Consumo
(1) intercultural
(4)
Propuestas - Considerar los - Introducir la - Participacion de | - Crear instancias - Desarrollar politicas - Diversificar el mercado
Generales cambios tecnoldgicos | alfabetizacion los gobiernos especializadas en la de cine y de lo audiovi- | cinematografico y
como inicio de una audiovisual y regionales y Defensoria del sual incluyentes, que audiovisual, especialmente a
nueva etapa que educacion de locales en el Pueblo para la apuntan a que cada vez | nivel comercial.
cambiara todos los medios a todos los | fomento de la proteccion del MAs personas sean - Ampliar y descentralizar el
CINE modelos, formas y niveles de la produccion, espectador o capaces de superar su mercado de distribucion y
sistemas de producir, | educacion realizacion, consumidor para rol de consumidores y exhibicion a nivel nacional
distribuir y exhibir intercultural. promocion y asegurar un medio receptores pasivos — y - Participar activamente en la
productos del cine y - Promover la difusion del cine ambiente audiovisual logren alcanzar una creacion de un mercado
de lo audiovisual y formacion nacional, en saludable y que consciencia critica comun latinoamericano de
entender estos descentralizada especial de su facilite el acceso a la frente a los medios o cine, de lo audiovisual y de
cambios como gran para la region y de su diversidad de produc- participen en la television.
oportunidad para produccion y rea- | localidad. tos audiovisuales elaboracion de - Impulsar y participar activa-
lograr un nivel de lizacion de - Desarrollar elaborados en el palis, contenidos mente en la construccion de
desarrollo del cine contenidos politicas y el continente y el audiovisuales desde su | una red internacional de
propio que hasta audiovisuales aplicarlas para mundo. comunidad o desde su muestras, mercados y
ahora — con una - Orientar y alcanzar la - Fomentar el cultura propia. festivales dedicados a la
tecnologia cara — no adecuar la autonomia y la conocimiento e - Desarrollar una variedad y riqueza de

ha sido posible.

- Entender que la
importancia del cine
y de lo audiovisual
para la cultura, la
educacion y el
desarrollo del pais es
tan grande que el
Estado debe asumir
una responsabilidad
mucho mayor que la

formacion integral
y de compromiso
con la realidad y
de las necesidades
audiovisuales del
pais de los
comunicadores
audiovisuales en
universidades e
institutos.
-Formacion de un

independencia
audiovisual de las
regiones y de las
comunidades.

interés del publico
peruano por el cine
nacional y
latinoamericano.
-Reconocer por parte
del Estado a los
gremios como
interlocutores validos
para la formulacién y
e implementacion de
las politicas publicas

produccion de cine y de
lo audiovisual capaz de
ofrecer una gran
variedad y diversidad
de contenidos.

peliculas que producimos en
el pais y en América Latina.
- Usar nueva tecnologia
digital para implementar y
desarrollar cadenas
productivas propias e
independientes para nuestro
cine y nuestra produccion
audiovisual — dentro y fuera
del pais — que permitan la
circulacién de nuestro cine y




actual.

- A corto plazo:
Garantizar que la
legislacion cinema-
togréfica vigente en
el pais se cumpla.

- Buscar medidas
para desactivar los
carteles y monopolios
que distorsionan
nuestro mercado de
cine y de lo audiovi-
sual.

- Vigilar y asegurar
que el panorama de
cine y de lo audiovi-
sual en el pais no sea
dominado solo por el
criterio comercial,
sino que cumpla
ademas con los
criterios de diver-
sidad cultural, edu-
cacion y desarrollo.
-Propiciar que el cine
peruano se convierta
en referente artistico
y cultural para el pais
y para la cinemato-
grafia latinoame-
ricana y mundial.

espectador critico
y con conoci-
mientos del
lenguaje
audiovisual.
-Garantizar una
adecuada
formacion en el
campo profesional
audiovisual.

del cine y del
audiovisual. Asi
mismo propiciar
desde la sociedad
civil la participacion
institucional de los
profesionales del cine
y de lo audiovisual en
los diferentes gremios
como interlocutores
con el Estado.

de nuestros productos
audiovisuales y que generen
nuevos puestos de trabajo.

- Impulsar y apoyar la
creacion de microempresas
(Pymes y Mypes)
audiovisuales, para todos los
rubros de la actividad
audiovisual.

Propuse-tas
Especi-ficas

- Elaborar y
promulgar una nueva
ley de cine y de lo
audiovisual,
consensuada entre los
diferentes sectores
del medio, que
considere las grandes
oportunidades que se
estan abriendo a nivel
nacional e internacio-
nal con el cambio
tecnoldgico, que

-Formacion de
nuevos publicos
en sectores
populares del
campo Y la ciudad,
a nivel nacional.
-Incorporacion en
la curricula
escolar del curso
de alfabetizacion
audiovisual y de
medios.
-Regulacion y

-Promocién a
través de
concursos e
incentivos
econémicos y
financieros de la
produccion
cinematografica a
nivel regional.
-Fomentar la
realizacion de
festivales,
muestras con

- Crear instancias de
organizacion, partici-
pacion y de opinion
de los espectadores.
-Promover un
espectador solidario y
critico con la
produccion
cinematografica
nacional. (propuesta:
esta incluido en la
formacién de
publicos del rubro

- Realizar concursos
para la elaboracion de
contenidos
audiovisuales para
todos los niveles de
produccion y en todo el
pais. Establecer priori-
dades de temas y
formatos.

- Propiciar y asegurar la
distribucion y exhibicién del
cine con contenidos sociales
y culturales como alternativa
a la distribucion y exhibicion
del cine comercial.

- Garantizar la distribucion y
exhibicién del cine nacional
en las mismas condiciones
que el foraneo.

Reemplazar por: Dar
prioridad al cine producido
en el Perl y en otros paises




incluya todas las
areas del cine y de lo
audiovisual, de
estabilidad a la
produccion a través
de una financiacion
continua y auténoma,
propicie la distri-
bucién y exhibicion
del cine nacional, y
fomente la cultura
cinematografica y
audiovisual en todo el
pais.

- Asegurar que la
nueva ley de cine y
de lo audiovisual sea
compatible con las
leyes de otros paises
del continente y con
la convencion de la
UNESCO sobre la
diversidad cultural.
-Lograr la creacion y
el mantenimiento de
una Cinemateca
Nacional.

- Mejorar y proteger
los derechos laborales
de los trabajadores
del sector audiovisual
-Adecuar nuestra
politica de cine y de
lo audiovisual a la de
los otros paises de
Ameérica Latina, para
impulsar la
coproduccion y la
cooperacion en todas
las actividades
relacionadas al cine y
lo audiovisual.
-Desincentivar la
pirateria en el campo
audiovisual

acreditacion de los
centros de
formacion en el
campo audiovisual
- Creacion de
institutos estatales
(a nivel nacional y
regional) para la
formacion
superior en el
campo audio-
visual.

- Promocion del
cine y de lo audio-
visual en las
lenguas nativas.

caracter de
mercado a nivel
nacional, regional,
en alianza con los
sectores privados,
aprovechando las
nuevas tecnologias
digitales.
-Impulsar el
crecimiento del
mercado
cinematografico
con la
incorporacion de
nuevas salas
NUevos espacios
de exhibicion
(regulares), en
formato digital.

- Apoyo a
experiencias de
formacion de
publicos en su
localidad.

- Crear
mecanismo
descentralizados
de apoyo y
asesoria a pymes
de produccion,
distribucion y
exhibicion de cine
y de lo
audiovisual.

Educacion)
-Incentivar la
formacion y
participacion de los
diferentes gremios
audiovisuales en la
problematica del
sector.

iberoamericanos.

- Aprovechar la nueva
tecnologia digital para
ampliar y descentralizar el
mercado de exhibicidn con
politicas de incentivos
nacionales, regionales y
locales para la
implementacidn, el
equipamiento y el
funcionamiento de nuevos
espacios de exhibicion.

- Promover acuerdos de
intercambio, de
coproduccion, de codistri-
bucién y coexhibicion a nivel
iberoamericano.

- Fortalecer los vinculos de
cooperacion entre cine y
television en todos los rubros
y actividades.

Incorporar a la television
como espacio de difusion del
cine y el audiovisual artistico
y cultural.

- Promover la produccién de
los pymes de cine y de lo
audiovisual en toda su
diversidad de formatos,
géneros, publicos, medios y
formas de exhibicion.




-Promover el cine
nacional como
imagen del pais en el
extranjero.

- Crear un
observatorio del cine
y de lo audiovisual
conectado a otros
observatorios
similares de la regién

Buenas
Practicas

- La directiva actual
de CONACINE que
esta demostrando que
€on un equipo
pequefio y pocos
recursos - pero con
una actuacion
decidida — se pueden
lograr avances impor-
tantes para el cine
nacional.

- La existencia de una
amplia documenta-
ciénen el
CONACINE, en la
SPIA y en la APCP
sobre lo actuado con
la ley vigente y leyes
en otros paises del
continente que servira
para elaborar una
nueva ley de cine y
de lo audiovisual que
este a la altura de las
exigencias de la
nueva etapa de
desarrollo.

- Observatorio del
cine y de lo audiovi-
sual del
MERCOSUR.

- Investigaciones y

- Formacién de
publico en el
Cusco y otras
localidades
realizada por el
Festival de Corto-
metrajes del
Cusco (Fenaco).

- Talleres
itinerantes de
realizacion de
documentales de
la organizacion
DIP
(Documentales
Independientes
Peruanos).

- Programa de
formacion para la
gestion cultural de
microcines del
Grupo Chaski.

- Proyecto para la
alfabetizacion
audiovisual en los
colegios del Foro
Educativo.

- Experiencia de
educacion con
cine del Cinema-
tografo de
Barranco

- Actividad de
exhibicion cine-
matografica de
algunos Muni-
cipios

- La creacion de
organizaciones
gremiales

- La iniciativa de
Rosa Sophia
Rodriguez que creé la
lista de interés
CINEMAPERU que
reline a personas
interesadas en el
quehacer cinemato-
grafico del pais y que
se acerca a los 2mil
suscriptores.

- Los concursos de
postproduccion
creados por la oficina
latinoamericana de
cine de la iglesia
catolica.

- Los grupos y
espacios de ‘cine y
espiritualidad’
iniciados por Michel
Bohler y la Asocia-
cién de Comunica-
dores Audiovisuales.

- La aparicion de
peliculas realizadas con
recursos y esfuerzos
propios en muchas
regiones del Peru.

- La aparicion de una
nueva generacion de
peruanas y peruanos
que aprenden a usar las
nuevas tecnologias para
crear y elaborar sus
propios contenidos
audiovisuales y para
comunicarse a través de
canales y medios
propios.

- El Festival de Cine de Lima
que en sus 11 afios de
existencia alcanzo una
importancia de primer nivel
para el Perd y América
Latina.

- Proyecto del Grupo Chaski
que incluye: Muestras y
festivales digitales
descentralizados,
distribuidora digital, red de
microcines, red de puntos de
exhibicion digital y ventas
directas a personas e institu-
ciones — como piezas de una
cadena productiva para
nuestro cine en el futuro.

- Espacios alternativos y
creacion de nuevos espacios
de exhibicion como:
Cinematdgrafo, Cine San
Marcos, la Caravana
Documental, cine itinerante
de Nomadas, cine Paeba,

La Noche de los Cortos,

La Filmoteca, Cineclubs, etc.
- Incentivos a la promocion,
distribucidn y exhibicion
promovidos por el Programa
IBERMEDIA

(pero que deben ser
ampliados con el apoyo a la



















Cada uno de estos
planes tiene un
contenido referido a
los medios de comu-
nicacion y asegura
una observacion
continua.

- Independencia y
objetividad en la
programacion
informativa del IRTP
durante el periodo
2001-2006.

ANDA con
participacion de las
universidades y grupo
de especialistas
(mecanismo de
autoregulacion).

-La Asociatividad de
la red TV haciendo
un programa
cooperativo como
enlace nacional.
Existen tv pablica y
privada.

RADIO

Propues-tas
Genera-les

- Es responsabilidad e
interés del estado
desarrollar politicas
de fortalecimientos a

-Incluir la
capacitacion
técnica para radios
en el sistema de

-Promover
estaciones de
radio de gob.
municipales y

-Promover en la

sociedad civil la
organizacion de

defensa de los

- Promover la
produccion radiofonica
y sonora plural y que
favorezca la inclusion

-Favorecer la creacion de
pymes de produccion
radiofénica y audiovisual
-Promover y facilitar la

los medios en forma | apoyo de regionales en derechos de los de la diversidad cultura | emision de los productos
descentralizada ( capacitacion de conjunto con la usuario de medios. a nivel nacional radiofénicos y sonoros
radios comunitarias) | pymes. ciudadania
-Desarrollar una - Capacitacion
normatividad que descentralizada de
contribuya al funcionarios
reconocimiento y a la | publicos en
regulacion de la radio | normatividad,
y television politicas de
comunitaria comunicacion,

proyectos,

técnica, etc. de

radio
-Implementar -Promover y -Promover - Promover concurso de | -Promover cuotas de

Propuse-tas | CONCUrsos -Promueve reglamentar la comigiones, mesas de recupe_racién de produc_ci()n pluricultural y
Especi-ficas dlferenglados encuentros, becas, eX|_stenC|a de trabajo de_ : expresiones cu_IturaIes educativas »

(educativos, cursos etc. de emisoras concertacion etc. de sonoras o0 musicales -Promover la recuperacion
comercial y capacitacion comunitarias y defensa de del paisaje sonoro, mitos,
comunitario) tedrica y practica | alternativas/ consumidores leyendas orales, musica, etc.
-Fomentar convenios | -Fondo -Aportar e mediaticos. de las diversas culturas del

de coorperacion,
capacitacion,
fortalecimiento de
redes
descentralizadas con
redes de radios
educativas.

concursable para
proyectos de
comunicacion y
cultura,
impulsados por
medios
comunitarios /

impulsar el debate
sobre la ley de
medios publicos
-Radio Nacional
somete a concurso
0 concesion parte
de la produccién

-Alianza con ASPEC

pais




NUEVAS
TECNOLOGIAS

-Autonomia para la locales / radiofonica
produccion. regionales -Inversion
-Convenios o alianzas publicitaria del
con redes. Estado (campafias
-Concursos publicos sociales)
descentralizados. orientadas al
-Estudios de lineas de fortalecimiento de
base sobre los experiencias de
medios. TV y radio
comunitaria, rural
— urbano marginal
Buenas - Formacion de redes
Practicas de radios alternativas
y educativas (CNR),
la Coordinadora
Nacional de Radios.
- La Asociacion
Latinoamericana de
Radios Alternativas y
Educativas.
- Elaborar politicas - Las nuevas - Las nuevas - Las nuevas - Para la elaboracion de | - Las nuevas tecnologias
Propuse-tas | Culturales que se tecnologias tecnologias tecnologias elevan las politicas culturales abren la posibilidad de

Genera-les

basan en el hecho de
que las nuevas
tecnologias de infor-
macion y comunica-
cion (TICs) estan
produciendo cambios
profundos en el cine,
laradioy la
television.

- Promover la
estandarizacion
tecnoldgica de
creacion de
contenidos

- Crear un estandar
tecnoldgico para los
requerimientos del
estado en terminamos
de los diferentes
medios electrénicos
(dispositivos
electronicos moviles

creardn un medio
ambiente audio-
visual
omnipresente que
contribuird a la
salud y al
bienestar integral
de las personas -
siempre y cuando
estén adecuada-
mente preparadas
y educadas para
esta oportunidad.
- El estado debe
promover la
capacitacion
tecnoldgica en los
gue toman las
decisiones de
adquisiciones de
producciones
audiovisuales y de

crearan nuevos
puestos de trabajo
en todas las
regiones y
localidades — si los
gobiernos
regionales y
locales incluyen
esta oportunidad
en sus politicas y
estrategias.

posibilidades de
participacion
ciudadana a niveles
nunca conocidos o
imaginados.

tomar en cuenta que el
cambio tecnolégico
significa:

que cada vez mas
personas tendran acceso
a productos audiovisua-
les

y que cada vez mas
personas cambiaran su
rol de consumidor
pasivo por la
posibilidad de ser
productor y creador de
contenidos
audiovisuales.

industrias culturales con
acceso y participacion
descentralizada en todo el
pais — no de manera
automatica, sino como
posibilidad o oportunidad
para los que entienden la
importancia de la nueva
etapa...




e Internet)
diferenciandooslo de
los medios
audiovisuales.

- Tener politicas de
desarrollo y
actualizacion
tecnoldgica en todo
lo referente al medio
audiovisual

- Promover la
extension del uso de
las nuevas
tecnologias en todos
los niveles del estado
- Buscar que el pais
desarrolle una
industria audiovisual
con bases s6lidas en
las nuevas
tecnologias y que en
el mediano plazo
logre liderar el
mercando regional
andino y en el largo
plazo insertarse en el
mercado mundial

medios
electrénicos

- El Ministerio de
Educacién deberia
crear una norma
para obligar a los
centros de
educacion
(Universidades e
Institutos a nivel
nacional) a
actualizar
tecnoldgicamente
a sus docentes
especializados.

- Promover la
extension del uso
de las nuevas
tecnologias a los
docentes de
colegios de todo el
pais

Propuse-tas
Especi-ficas

- Impulsar el
desarrollo de Ferias
Tecnoldégicas para lo
audiovisual con
participantes
internacionales con
caracter regional
andino

- Impulsar la
capacitacion de
nuevas tecnologias en
las ciudades del
interior a través de
los gobiernos
regionales y locales

- Traer expertos
extranjeros para la
formacion de
artistas
audiovisuales que
estén concientes y
conozcan las
nuevas tecnologias
con el fin de
desarrollar una
industria
audiovisual.




(1)Se refiere a normatividad, institucionalizacion a través de la creacion de instancias y mecanismos, asignacién de recursos humanos, materiales y economicos.
Corresponsabilidad del sector publico y empresarial.

(2)Se refiere al acceso y uso de mecanismos de participacion de la ciudadania y de las organizaciones de la sociedad civil con criterios de inclusién, diversidad
y pluralidad. Participacion de productores y consumidores individualmente o a través de colectivos y redes. Asimismo a la gestion descentralizada de los
medios de comunicacion.

(3)Se refiere al desarrollo de capacidades en la ciudadania, en los formadores y en los comunicadores respecto a la produccién y consumo de medios de
comunicacion.




(4)Se refiere a la produccidén de sentidos culturales y a la influencia de los medios en la cultura ciudadana y comportamientos. Asimismo a las representaciones
sociales y valoraciones culturales, a la diversidad e interculturalidad. Esto significa asumir a los productos comunicativos como productos culturales.

(5)Se refiere a los sistemas de Produccidn, Distribucion y Exhibicion o Difusion de los productos comunicativos en el mercado de las comunicaciones.
Asimismo al sistema de propiedad de los medios de comunicacion y al sistema publicitario.
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